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Ｑ.あなたは扇が丘キャンパスの
避難場所または、避難経路を
知っていますか？

95%

5%

知らない

知ってる

実施日 ：2014年5月27日
対称 ：金沢工業大学生35人
調査方法：Ｌｉｎｅによる回答選択方式

33人

2人

R1
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市場調査 ～デジタルサイネージについて～
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主要な達成条件

認知度
金工大生は学中で災害が起きた
場合の避難場所・避難経路を
知っている度合い

金工大生に直接、避難場所また
は経路を知っているかアンケート
を取る

アンケートの結果、避
難場所を知っている
金工大生は6％程度

30％
金工大生約7000人の内30％であ
る2100人に認知してもらう

解決を目指すワンポイントの問題
点の、その問題の程度＝状態の
善し悪しを、抽象的に・簡潔にに
示すには、何を・どんな量を示せ
ば良いかを示す。

指標 測定方法 現状値 達成条件値

左欄で示した指標の具体的な測
り方を示す。

根拠・出典を示す。 解決策・アイデアが実施された倍
の値：目標とする値。根拠・出典を
示す。

仕様
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顧客＝関係者・専門家の声・情報調査

•金沢市市長公室情報政策課 ICT推進室室長松田俊司さん

「防災の分野は予算が設定しにくい」

「大学内というローカルでの取り組みはなかなかない」
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仕様に関する（自分なりの考え方を持つ下
地となる）現状値調査・情報調査

静岡大学

・理工学部基礎理学科では、新入生のフレッシュマンセミナーの時間に、ハイ

キングをかねて大学裏のトヤケ森山に登り、山の入り口を全員で確認すると

共に山頂から街を俯瞰し、大学と海岸との位置関係の把握を行っている。

・防災マイスター制度
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主要な前提条件

特徴を示す項目名
(数値化出来れば計量可能な評
価項目)

必ず満足すべき条件
(単位記号)以上・以下・範
囲示す

根拠・出所・関係者名と
「その生の表現」

改善に使える費用 0円
認知度を上げるのにお金を使
う必要はない

土地面積 180000㎡程度
金沢工業大学扇が丘キャンパ
ス校地面積

対象人数 5500人程度
金沢工業大学扇が丘キャンパ
スを主に使う学生
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提案：デジタルサイネージ
（電子看板）を活用
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広告・宣伝

（サークル・学友会の告
知）

ツイッターのハッシュタグ
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掲載物制作企業 12号館
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代案
14

金工大生は避難場所を知る機会が
少ないため、

自分たちの避難場所を知らない。

ＦＭ３０５ 1班

1 2 金沢工業大学大地震対応ガイドブックより抜粋 3

K3 【ＩＣＴ技術を用いたスマートシティによる市民生活の向上】


